CLUSTER DE MODA SOSTENIBLE



DIAGNOSTICO

El Sector Textil representa el ~¥10% de las exportaciones no tradicionales y es la
principal industria en el Sector manufacturero

Exportaciones No Tradicionales 2008-2018
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DIAGNOSTICO

El Sector Textil genera aprox. medio millén de puestos de trabajo directos
(de los cuales ~60% son mujeres) y representa ~3% del PEA en el Peru

Empleos generados (*) por cada millon de dolares exportados

Agro Tradicional — 635
Prendas de Vestir _ 329
Maderas |E——— 302
Agroindustrias _ 262
Pesca no Tradicional — 164
Textil T—— 158
Mineria no Metalica =—— 99
Metal - Mecanico e 86
Siderurgico y Metalurgico — 83
Pesca Tradicional fn 52
Mineria Tradicional 37
Quimico - 28
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(*) Considera los empleos directos, indirectos e inducidos estimados en base a la Matriz Insumo Producto 2007

Fuente: INEI, BCRP Elaboracion: ADEX



DIAGNOSTICO

BRECHAS @ E-G-O
» Estrategia:

o Falta de entendimiento del consumidor final
o No tenemos una estrategia para posicionar marcas peruanas dentroy
A fuera del Peru y no existe una agenda comercial comun
» Gente:
\ o Lideres con poco o nulo conocimiento sobre Sostenibilidad

o Personal operativo creativo / talentoso pero muy empirico

R

» Operaciones:
o No manejamos Economias Circulares = Pilar de la Sostenibilidad
o No tenemos estandares ni certificaciones en Sostenibilidad
o Nos falta conectividad (entre todos) y profesionalizacién de las PYMEs



w I s Sr — ‘ ‘ ‘ I DL COMERCIO hbd “\/ ,
SUDAMERICANA DE FIBRAS LIMA . — CORPORACION
REY SA SMART CHEMISTRY

WORLD ® TEXTILE ® SOURCING
WITH CHARACTER.

——[;Opltolg DELVALLE () Indumentaria g Concaptes

W

TEXTIL DEL VALLE S A
Organizador ferial

m A, P
SCECH PERU | Ministerio de Trabajo
& y Promocion del Empleo

SOCIEDAD ASOCIACION DE EXPORTADORES

NACIONAL DE
INDUSTRIAS

‘ p 7/' Ry, @ MOd,AI' t
\pﬂ”u @ PUCP SENATI |rllergg:':/;)l1al

COMISION DE PROMOCION DEL PERU PARA LA EXPORTACION Y EL TURISMO

Sophie

U/ Indecopi ESCVIDQ &2 yYERsmAD  anDREALLOSA  OTTANER

THEISSNAKE
PROJECT

TANDEM CHILD of the UNIVERSE

TEXTI

AY NI



Estrategia CLUSTER

Visién o - MADE IN PERU
Aspiracion _l El nuevo Made in Italy

» Nichos High End (Athleisure & Sports)
‘ é¢Donde jugar? I_l > Prime Prospect: USA (NY & LA)

> Fibras Peruanas

‘ :Como ganar? ‘ » Sostenibilidad =2 17 ODS

> Disefio =2 Marcas Peruanas

Liderazgo < | éQué habilidades
Capacitacion continua € se necesitan? |

Economia Circular (desde el Disefio) € ¢Qué sistemas
Certificaciones en Sostenibilidad €< d . 7

e Operacion?

Conectividad & profesionalizacion < P




Plan de ACCION
INICIATIVAS

» Estrategia:

1. Posicionamiento de Marcas Peruanas

» Gente:

2. Capacitacion de Lideres & Ejecutivos Textiles

» Operaciones:
3. Economia Circular
4. Certificaciones & estandares en Sostenibilidad
5. Conectividad y profesionalizacion de PYMEs



POSICIONAMIENTO DE MARCAS
PERUANAS




DESCRIPCION DE LA INICIATIVA

Desarrollar una estrategia integral para
entender las necesidades de los clientes
objetivo en nichos estratégicos (High end) y
satisfacerlas a través de marcas peruanas,
debajo del paraguas MADE IN PERU (i.e.
Oferta de Valor Superior), garantizando
\ estandares de Sostenibilidad en los procesos
de manufactura y comerciales.

Implementar una agenda comercial comun
gue incluya colaboracion nacional e
Internacional, y participacion en eventos
claves de aprendizaje y/o difusion; e.qg.
Viajes, Showrooms, Ferias, Pop Ups,
Editoriales de Moda, etc.




IMPORTANCIA ESTRATEGICA

Disefar nuestra cadena de valor
del Consumidor hacia atras.
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Desarrollar un modelo de
negocio de alto impacto (como

A gastronomia peruana) = En el e {
Perl] primero CON RETAILER

J
0‘0

+» Campana Peruano compra
Peruano £

» Integrar mas jugadores en la
CdV y el valor agregado se
gueda en Peru
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PRESENTACION PERU MODA
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+ Apertura de mercados en nichos
de alto valor agregado.
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CREAR UN MODELO DE

Linear Recycling Circular

Economy Economy Economy
F  necocio be Economia , e
A CIRCULAR PARA LA |

\ INDUSTRIA DE LA
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MODA EN PERU




DESCRIPCION DE LA INICIATIVA

o Desarrollar un linea de negocio basada en los principios de la Economia
Circular que permita a las empresas pasar de una economia lineal de
recursos (extraer, utilizar, desechar) a una economia basada en cerrar el
ciclo (extraer, utilizar, reciclar) — DISENO de Moda y Procesos.

o Abordar la problematica de los residuos de la industria de |la moda y la
utilizacion de Agua (pues Lima es la 22 ciudad mas vulnerable del mundo
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IMPORTANCIA ESTRATEGICA

Alinearnos a los ODS, 6 de ellos apelan directamente a
la Economia Circular:

¢ O BJ ET'VW, DE DESARROLLO
g ) SOSTENIBLE
W 17 OBJETIVOS PARA TRANSFORMAR NUESTRO MUNDO

AGUA LIMPIA 13 ACCION
Y SANEAMIENTO POR EL CLIMA
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